Dévodova sprava

Zmena a doplnenie VVeobecne zavizného nariadenia KosSického samospravneho kraja
¢. 1/2002 o pouzivani symbolov KoSického samospravneho kraja v zneni VSeobecne
zaviazného nariadenia KoSického samospravneho kraja ¢. 8/2008 a ¢. 5/2014

Pouzivanie symbolov KoSického samospravneho kraja reguluje VsSeobecne zavédzné
nariadenie (d’alej len VZN) KoSického samospravneho kraja ¢. 1/2002 o pouzivani symbolov
Kosického samospravneho kraja, ktoré bolo dvakrat novelizované. Kym pouZzivanie erbu,
pecate a vlajky kraja vychadza z heraldickej a historickej tradicie povodnych historickych
regionov Kosického samospravneho kraja (d’alej len KSK), v roku 2008 doplnené logo KSK
spolu so sloganom kraja st skor modernym vizualnym elementom, ktory vytvara ,,znacku*
kraja v o¢iach jeho obyvatel'ov a navstevnikov. Je teda marketingovym produktom, ktorého
zivotnost’ je krat§ia a ma reagovat’ na aktualne komunikacné a vizuélne trendy.

Kym oficidlne pouzivanie symbolov kraja v iradnom styku sa ukazuje byt v praxi bez
problémov, pdvodné logo KSK je uz mordlne zastarané a vyZzaduje modernizaciu
zodpovedajucu aktualnym marketingovym, komunikaénym a vizudlnym trendom. Novela
VZN teda prinésa:

1. FlexibilnejSiu regulaciu pouZivania loga asloganu KSK. Cielom upravy je
dosiahnut’ volnej$i rezim pri beZnej praci slogom KSK na Urade KSK
aVvorganizaciach zriadenych KSK, zodpovedajuci rychlosti marketingovej
komunikéacie. Uprava ma zaviest modernizované logo KSK a zaroveii vypustit
potrebu regulacie loga KSK cez pravne zavdzny a cez VZN kodifikovany dizajn
manual, ¢o nie je uroven, ktoru by mali regulovat’ pravne predpisy kraja. Pri zavedeni
a pouzivani dizajn manudlu KSK je v praktickom pouZivani potrebné zachovat
vysoki mieru flexibility a adaptability (pozri obrazovu prilohu a praktické priklady
pouzitia), ¢o regulacia cez VZN neumozituje. Uprava zavadza aj vypustenie regulacie
sloganu KSK vo VZN, ked’Ze slogany prisluchajice k logu v beznej komunikaénej
praxi mozu mat rdéznu podobu prispdsobent komunikacnej situdcii a prilezitosti
amenia sa v kratsich ¢asovych usekoch, aké by zodpovedali potrebe regulacie vo
VZN.

2. Modernizovanu podobu loga KSK pre nové desat’rofie, ktord sa stane zakladom
zivsieho vizualneho jazyka v komunikacii uradu a organizécii KSK.

Modernizované logo KSK vychadza z aktudlne prevazujuceho graficky minimalistického
vizudlneho jazyka, ktoré je aktudlnym trendom pri rebrandingu aj inych miestnych a
regionalnych samosprav vo svete. Modernizované logo pre nové desatrocie komunikuje:

1. predstavu pohybu. KSK nema byt periférnou a zabudnutou instituciou, ale rychlo
reagujicim partnerom pre potreby obyvatel'ov KSK. Pohyb a dynamika su sucastou
identity obyvatel'a vychodu a ako také maji byt sebavyjadrenim obcanov kraja a
lakadlom pre navstevnikov KSK.

2. predstavu spojenia. Mosty amnoziny spajaji, nevyclenuju, identita obyvatela
vychodu silno pracuje so vzajomnou jednotou a solidaritou. KSK je hrdy na spojenie
svojich prirodzenych regionov — Abov, Gemer, Zemplin a SpiS. V modernizovanej
vizualnej komunikécii sa nadvizuje na starSie vymedzenie symbolickych farieb, ktoré
sa osvedCilo — Cervend pre Gemer (banictvo), zelena pre Spis (hory), ZItd pre Abov
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(zlaty poklad) a modrd pre Zemplin (voda). Zaroven ho rozsiruje do explicitnych
grafickych prvkov, kde prirodzené regiony, s ktorymi sa ich obyvatelia najviac
emociondlne stotoznuju, dostavaju vac¢si priestor.

Modernizované logo KSK je dizajnované tak, aby sa prirodzene doplialo s tradi¢nym erbom
KSK vo vzijomnej symbidze tam, kde bude synergické pouzitie erbu a loga KSK v praxi
vhodné (pozri obrazovi prilohu).

Modernizované logo KSK ma:

1. symbolizovat’ vstup kraja do novej dekady v 21. storo¢i snovou dynamikou
a pohybom. Moderna a svieza vizualna identita ma pritiahnut’ pozornost’ ku KSK ako
modernej institacii reagujucej na aktualne trendy.

2. pritiahnut’ pozornost’ verejnosti k uzito¢nosti samospravneho kraja pri 20. vyroci
ustanovenia samospravnych krajov na Slovensku. Sociologické prieskumy, nizka
volebné ucast, aj beznd prax ukazuji ako mdalo obyvatelia kraja poznaju pravomoci
svojho kraja a vedia, ¢o realne riadi a ovplyviuje.

3. byt nadstranicke. Nema reprezentovat’ Ziadnu ideoldgiu, ani svetonazor, ale identitu
obyvatel'ov vychodu a spojenie prirodzenych regionov KSK a vsetkych predstavitel'ov
KSK pre spolo¢ny ciel' averejné dobro. Ma posilnit’ a vizudlne zatraktivnit' aj
komunikaciu poslancov zastupitel'stva KSK (pozri obrazovu prilohu).

Navrhovana uprava sa v roku 2020 zac¢ne zavadzat’ do praxe postupne, v zmysle schvaleného
rozpoc¢tu KSK na rok 2020, nie narazovo, preto zostane rozpoctovo neutralna. Modernizacia
loga KSK je zaroven rieSena vnatornymi kapacitami marketingového oddelenia tradu, odpada
teda potreba nakladného rieSenia novej grafickej upravy. Marketingové oddelenie Uradu KSK
po schvéleni novej upravy zaroven vyhotovi novy logo manudl a dizajn manudl KSK, ktory
bude distribuovany poslancom Zastupitel'stva KSK.

Sucastou materialu st stanoviskd odbornikov v oblasti grafického dizajnu a marketingovej
komunikécie, ktoré podporuju schvalenie nového VZN.

Internym hodnotitel'om, ktory sa podielal na vypracovani predloZen¢ho logotypu bol Mgr.
Michal Novota, konzultant a kou¢ v oblasti politického marketingu, reStartu a rozvoja
znadiek, PR stratégii, komunikaénych a liderskych zruénosti. Posobi v Ceskej a Slovenskej
republike a na zdpadnom Balkéne. Pracoval ako strategic planner reklamnej agentiry MARK
/ BBDO, trenér a program officer v International Republican Institute a hovorca Slovenskej
agentury pre rozvoj investicii a obchodu. Je ¢lenom Brand Council v Superbrands Slovakia,
¢lenom European Association of Political Consultants, aktivistom v Slovenskej organizacii
pre vesmirne aktivity. Publikuje, od roku 2016 spolupracuje s tyzdennikom .tyzden.
V posudku sa vyjadril, ze navrhované logo alogo manual zodpovedd modernym trendom
Vv préaci S logom verejnych institicii a ocenil, Ze Grad sa rozhodol pre aktualizaciu loga kraja
vlastnymi silami, ¢im uSetril danovym poplatnikom v kraji nemalu investiciu.

Osloveni externi hodnotitelia sa k navrhu vyjadrili pozitivne.
Mgr. Roman Juhas, spoluzakladatel’ medzindrodnej dizajnérskej konferencie Eastern Design

Conference, spoluzakladatel’ kreativneho co-workingového priestoru 436 LAB, zakladatel’ a
dizajnér v branding Stddiu Midfield, ktoré spolupracuje s klientmi ako GymBeam,



vydavatel'stvo Absynt, Tabacka Kulturfabrik, Kino Usmev & Mesto Kosice hodnotil
navrhovany dizajn vel'mi pozitivne.

Magr. art. Ing. Richard Kitta, ArtD., prodekan pre umelecku ¢innost' a vonkajSie vztahy
Technickej univerzity v Kosiciach, Ing. Martin Kol¢ak, doktorand, vytvoreny koncept
hodnotia celkovo vel'mi pozitivne.

Magr. art. Michal Toporcer, kreativny riaditel XLAB Realitime, medzinarodnej spolo¢nosti
venujucej sa marketingu, spolupracujucej so znatkami ako Volkswagen, Mercedes-Benz,
Coca-Cola, Adidas, Samsung a inymi, novy koncept vita a hodnoti ho ako pozitivny krok
vpred.

Vsetci osloveni posudzovatelia suhlasili so spolupracou na finalizacii spracovaného
dizajnmanualu.

V Kosiciach dia 12.5.2020
Spracoval: Mgr. Martina KoZarova



